4.اطلاعات مربوط به پايان‌نامه: ارائه شیوه نوین مبتنی بر الگوریتم ژنتیک در انتخاب کلمات کلیدی مناسب برای بازاریابی محتوا
ا_ الف: عنوان پايان‌نامه:

فارسي                    غيرفارسي

ب: نوع كار تحقيقاتي:
بنيادي


نظري


كاربردي


عملي

پ: تعداد واحد پايان‌نامه:  6 

ت: پرسش اصلي تحقيق (مسأله تحقيق):

برای انتخاب کلمات کلیدی مناسب در بازاریابی محتوا ، چه روشی مبتنی بر الگوریتم ژنتیک می توان ارائه داد؟
5.بيان مسأله(تشريح ابعاد،حدودمسأله،معرفي دقيق مسأله،بيان جنبه‌هاي مجهول و مبهم ومتغيرهاي مربوط به پرسشهاي تحقيق،منظور تحقيق)

با وجود آنکه هدف اصلی آنالیزمتون فهم محتوای متنی و حتی کشف دانش است اما این مسئله هنوز در دنیای الگوریتم ها و کامپیوترهای امروزی مسئله پیچیده ای به نظر می رسد که ما را بر آن می دارد که در سطوح پایین تر به دنبال زیروظایفی باشیم که البته هر کدام از این زیروظایف به خودی خود ارزش زیادی دارند..یکی از این زیروظایف ها استخراج بهینه کلمات کلیدی است که نقش بسزایی در عملی شدن سایر فرآیندها دارد(۲) 
در تعریف کلمات کلیدی باید گفت،به مجموعه ای از کلمات یا عبارات کوتاه که بیان کننده منظور اصلی یک متن می باشند کلمات کلیدی آن متن می گویند(۵). جستجو و انتخاب کلمه کلیدی مناسب اولین گام برای هر فرد یا سازمانی است که با هدف بازاریابی محتوا می خواهد وب سایت خود را مطرح کند و مخاطبینی را جذب نماید ، شاید به نظر برخی افراد انتخاب کلمه کلیدی مناسب امری ساده و کم اهمیت باشد. ولی ما در اینجا می خواهیم بگوئیم که این کار بسیار مهم است زیرا این کلمات هستند که ترافیک را به سوی وب سایت هدایت می کنند.. بنابراین ،تشخیص نقش و اهمیت کلمه و رابطه ی بین کلمات، شاخص های مهمی در کاوش متن می باشند که کلید حل مسائل مشخصی در پردازش متن است. از این رو در تمامی سیستم های پردازش اطلاعات، کلمه و روابط بین کلمات، پردازش می شود. تجزیه و تحلیل کلمه کلیدی مهمترین بخش از سئو می باشد. شبیه کلمه کلیدی جستجو شده برای بازاریابی آنلاین. یکی از اهداف مخاطبان سئو این است که جستجوگران بجای موتور جستجو جایگاه کلمه کلیدی را تعیین می کنند. این کار توسط برخی از ابزارهای آنالیز کلمه کلیدی مانند Google adwords  و پیشنهادات کلمه کلیدی یوتیوب، تجزیه و تحلیل لاگ پرس و جو و ... ارائه شده است [14].

برای انتخاب بهینه کلمات کلیدی، ابزارهای زیادی موجود می باشد که با توجه به جستجوی عبارت مورد نظر می توانید کلمات کلیدی مرتبط به زمینه جستجوی خود را بیابید. مشکلی که در این ابزار وجود دارد این است که نتیجه آنها برای تنها یک موتور جستجو می باشد.

بنابراین مهمترین سوال پیش روی محقق این است که برای انتخاب بهینه کلمات کلیدی در بازاریابی محتوا چه روشی را می توان ارائه داد؟به همین منظور تحقیق حاضر با بهره گیری از الگوریتم ژنتیک  در دو بخش استخراج بهینه کلمات کلیدی و بهبود نتایج برمبنای معیارهای استاندارد سنجش توانایی روش در بازاریابی محتوا  ارائه خواهیم داد. در بخش اول یک روش استخراج کلمات کلیدی ارائه شده، که از بازخورد موتورهای جستجوی محبوب در قبال کلمات استخراج شده برای بهینه سازی روش استفاده می کند. همچنین با استفاده از نتایج بدست آمده از روش معرفی شده در این بخش، می توان به بررسی معیارهای اهمیت یک کلمه از دید موتورهای جستجو پرداخت. در بخش دوم برای بهبود معیار دقت یک پس پردازش مستقل از روش استخراج کلمات کلیدی ارائه شده که با کاهش قابل قبول معیار بازخوانی معیار دقت و پارامتر F_measure را بطور محسوسی افزایش می دهد،ارائه خواهیم داد.
� تحقيق بنيادي پژوهشي است كه به كشف ماهيت اشيا، پديده‌ها و روابط بين متغيرها، اصول، قوانين و ساخت يا آزمايش تئوريها و نظريه‌ها مي‌پردازد و به توسعه مرزهاي دانش رشته علمي كمك مي‌نمايد.


� تحقيق نظري: نوعي پژوهش بنيادي است و از روشهاي استدلال و تحليل عقلاني استفاده مي‌كند و بر پايه مطالعات كتابخانه‌اي انجام مي شود.


� تحقيق كاربردي: پژوهشي است كه با استفاده از نتايج تحقيقات بنيادي به منظور بهبود و به كمال رساندن رفتارها، روشها، ابزارها، وسايل، توليدات، ساختارها و الگوي مورد استفاده جوامع انساني انجام مي شود.


� تحقيق عملي: پژوهشي است كه با استفاده از نتايج تحقيقات بنيادي و با هدف رفع مسائل و مشكلات جوامع انساني انجام مي‌شود.
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